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Ha mais de 40 anos que a Control aposta nao s6 na criacao
de produtos de elevadissima qualidade, mas também em projetos

e conteudos que acredita contribuirem para a afirmacao de

uma cultura da sexualidade sem preconceitos, baseada Nno

respeito e na Universalidade.
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O Manifesto Control ONTRS

We stand for the pursuit of pleasure
and the pleasure of giving pleasure to others.

We stand for a positive, inclusive, open idea of se

We believe age is an opportunity, not a fence

We believe human gender is not determined b

We stand for free and individual rules o ttra
in love with human beings, not with their se:

We stand for respect and consent in every

We believe all bodies are beautiful, no matter thei

et i AN

We stand for sexuality as a journey
in which we learn, we change, we evolve.




Qual o target de

consumo da Control?
- |[dades

- Sexo



Target de consumo:
ldade:
16-...... ate ser possivel.

Genero: 50% / 50%

equilibrado entre homens

e mulheres



Com um target tao

amplo, como se

comunica para tantas .

geragaeS? How to play the

game?
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QUAL A EVOLUCAO DA MARCA AO
LONGO DOS ULTIMOS ANOS?
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A CONTROL REORGANIZOU A
PROPRIA MARCA

- Criou um plano de rejuvenescimento

COMO ?
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Redefiniu o alvo de Reorganizou a politica de
COMUNICACaon: o «“aluno universitario e seu distribuicao:

estilo de vida” Adaptar o produto certo para o local certo

Criou uma estratégia forte - seguir o consumidor. (perceber onde o consumidor compra).

Porque os jovens querem ser como eles, e os mais

velhos querem voltar aos tempos de facuildade.

Criacao de produtos Criou uma nova persona
adequados a este novo target humanizada
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COMO COMUNICAMOS
ATUALMENTE?



C ONTROL

Humanizamos a Control
com uma PERSONA muilto

bem definidal!
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Quem é esta Persona?
VISUAL-como se veste? consistente, coerente.
TOM- como fala? humoristico, sexy, criativo

CONTENT- o que diz? foco na atualidade
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A Persona é comunicada em que meios?
TV
POS |
Radio
Whatsapp
Control Talk Festivals

[ Soclal Media

control.pt



Blended Marketing 360°

Tocas s6 uma ou preferes
toca-las todas seguidas?

C ONTROL FLY CONTROL

YOUR V/BE Viaja até ao NOS Alive!

© 1dae volta O s6ida © Varias escalas © 1 Classe
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50 ENTRADAS DUPLAS

CONTROL

Reserva o teu voo para o

NOS Alive
80 Bilhetes dlsponiveis

Sabe tudo
no nosso Instagram

\, @ @controlportugal

Ponto de Venda
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Blended Marketing 360° CONTROL

Control Portugal
Publicado por Tania AR [?] - 26 de Julho - § Jé tenS i
Ou queres ajuda? tenda armada
para o festival?

Ja tens a tenda armada
para o festival?

D O S OC | al e e
Media para o
fisico

CONTROL
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A NOSSA ESTRATEGIA EM
SOCIAL MEDIA

Base para Virilizacao dacomunicacgao

eligacao emocional com os nossos consumidores diarial
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Para que
" ( o~ -
8" & nao haja azar.

Porque Amar é Importante,

» ~ -~ - &~
ha vezes que é bom nio usar. Uma lontra na mesa, - CONTROL

um crocodilo na cama.

Agradece-lhe!
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Palco de conversa entre marcas

controlportugal = Seguindo

Ninguem resiste
a um bom brioche.

controlportugal Acabadinhos de
fazer,

#controlportugal #feelmakefeel

> %=2m

apadariaportuguesa
Especialmente quando 530
enroladinhos 3 m3o, como o3

hossos. gD

3s2m 749 curtidas Responder

v,

—  Yer respostas [33]

claudio.fonseca.35 Ainda bem ™
que nao s3o alentejanos, que
tiram o 'T" do leite para pdr no

CONTROL v Q 5 o N
“06i Make e Curtido por sergiopnyieira e
outras 40.689 pessoas

DLESOTIMEB RO

Adicione um comentario..,
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Palco de conversa entre marcas CONTROL

/> controlportugal = Seguindo

SHIQNDOEP NV UCT O I )

Tenho net mas prefiro
o teu hotspot.

S sem Z2curtidas Responder

mia_iines @danielnevesmags -

Csem Responder

leonorslima Ola Teresa ™
@apralenka

o=m lcurtida Responge

vodafonept @ Um hotspot
desses s pode serVodafone

Csem 104 curtidas Respondes

©

——  VYer respostas (4)

®QY A

Curtido por rodrigues.r.rita e
outras 29.195 pessoas

17 DC &GOSTO
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Adicione um comentario..,
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RESULTADOS INSTAGRAM (ultimos 30 dias)

Alcance: 736k

Impressoes: 10M
Engagement: 12%

Atual n°. de followers: 459K
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Beneficios da estratégia SM 2N

1) Unificadora nas geragcoes consumidoras: HUMOR!!!

2) Ajuda a ultrapassar barreiras na conversa sobre a sexualidade

) Real time marketing

4) Lideranca e awareness

5) Comunicacao constante com a comunidade de fas
o) Crescimento organico

/) Sinergias com outras marcas relevantes no mercado
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Qual o desafio? ONTRS

Enguadramento:
O padrao de decisao de consumo das geracoes mais jovens GEN Z (14 a 27 anos) e MILLENIALS
(27 a 42 anos) é cada vez mais influenciado pela rapidez da digitalizacao.

O instagram Control continua a ser um sucesso e um canal muito importante para nos MAS ¢

relevante avaliar se faz sentido considerar a presenca no TIK TOK.
Porqué?

- Quase 40% da GEN Z utiliza o Tik Tok como motor de busca em detrimento do Google - é

onde vao buscar a informacao/conhecimento.
- A GEN Z prefere formato de video = se puderem ver respondido em video aquilo que est3o

a procura fa-lo-ao muito mais rapidamente do que ao ler.



- C ONTROL
Qual o desafio? ONTRS

Enguadramento:

Portanto, faz sentido para a Control estar no TIK TOK ?
A resposta é:

SIM!!!

ECOMO ??




- C ONTROL
Qual o desafio? ONTRS

Deliverable:
Qual devera ser estratégia Control para apostar no Tik Tok?

Guidelines para cumprir o deliverable:

- Qual o target que a Control deve escolher (idades compreendidas entre X e X)?
- Qual o posicionamento?
1) Quais deverao ser os temas de conversa dentro do territorio Control?
2) Qual a linha de storytelling?
3) Conhecendo a persona Control, qual devera ser o tom de voz adotado?
4) Que tipo de conteudos devem ser feitos para criar ligacao entre o publico e a marca?
- Sugestao de rubricas que facam sentido no contexto Control.
Exemplo: Os videos #getreadywithme sao populares no Tik Tok. Faria sentido para a Control explorar esta via?
5) A marca deverad ter algum creator/embaixador?
6) Qual a periodicidade de comunicacao? Diaria, semanal, de X em X tempo..

(...)




- C ONTROL
Qual o desafio? ONTRS

Deliverable:
Qual devera ser estratégia Control para apostar no Tik Tok?

Elaboracao de proposta tendo em consideracao as guidelines apresentadas no slide anterior.
As guidelines sao indicativas mas auxiliam a estabelecer o plano estratégico. Importante:

podem ser focados outros topicos também (tudo o que fizer sentido e acrescentar valor a
proposta).



MUITO OBRIGADA!
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