PREMIOS

SOFONOs () HYROFONDR
CRIATIVIDADE =SAUDE




Lancamento
dos Premios Lusofonos
da Criatividade em Saude

A criatividade tem vindo a assumir um papel cada vez
mais relevante na forma como comunicamos saude. Da
prevencdo a literacia em saude, da inovacdo
farmacéutica as campanhas de sensibilizacdo, das
marcas de wellness as solucoes tecnologicas, as ideias
tém hoje um impacto real na vida das pessoas.

Com o objetivo de reconhecer e valorizar esse trabalho,
os Prémios Luséfonos da Criatividade lancam uma nova
distincdo dedicada exclusivamente a criatividade em
saude.




Os novos Prémios Lusofonos da Criatividade em Saude
pretendem afirmar-se como o principal palco de
reconhecimento da criatividade aplicada a saude em
todo o espaco luséfono, reunindo agéncias, anunciantes,
laboratdrios farmacéuticos, marcas de wellness,
hospitais, clinicas, organizagcoes ndo governamentais,
startups, instituicoes de investigacdo e todos os
profissionais que utilizam a criatividade para gerar
impacto positivo na saude e no bem-estar.
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Agoraq, chegou
O momento

de dar aconhecer
esta nova categoria
ao mercado.




® o
Briefing
Os participantes sdo convidados a desenvolver uma campanha digital integrada
para o lancamento dos Prémios Lusofonos da Criatividade em Saude.

A campanha deverda explorar exclusivamente canais e plataformas digitais,

demonstrando como estes podem ser utilizados para gerar notoriedade,
envolver o publico-alvo e incentivar a participacdo nesta nova iniciativa.

As propostas poderao recorrer, entre outros, aos seguintes formatos:

v/ Redes sociais v Outras Plataformas digitais

v Conteudos digitais v Experiéncias interativas
v Landing pages ou Websites Vv Solucoes digitais inovadoras

v Publicidade digital




® ®
Briefing
Os participantes sdo livres de combinar diferentes formatos, desde que estes

contribuam para uma estratégia coerente e eficaz.

Mais do que a quantidade de pecas apresentadas, serd valorizada a forca da

ideia, a consisténcia da estratégia e a capacidade da campanha gerar
impacto junto do publico-alvo.

Cada candidatura devera incluir:

v/ Defini¢cdo do insight v Exemplos das principais
- i B pecas digitais propostas
v Estratégia de comunicagao
: .. v Justificacao da estratégia
v Conceito criativo e da eficacia da solucéo

v Key Visual da campanha apresentada
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