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O Festival

Os Prémios Luséfonos da Criatividade sdo um festival internacional de criatividade sediado em
Portugal e também o unico mundialmente dedicado exclusivamente a premiar, homenagear e
debater os mercados publicitdrios e de comunicagdo dos paises de lingua oficial portuguesa.

Com 14 anos de existéncia, os Prémios Luséfonos da Criatividade tém cumprido a sua missdo de
enaltecer o melhor trabalho feito por agéncias, profissionais, estudios e produtores em todos os
paises que comungam a nossa lingua. O Festival tem sido um pilar importante no mercado, na
promoc¢do de uma aproximagdo entre estes mercados, trazendo a Lisboa sempre que possivel
alguns dos maiores nomes mundiais da nossa industria.

Este é um festival diferente de todos os outros. Ao longo de 3 edigdes por biénio, o Festival avalia o
trabalho didrio de uma agéncia ndo aquele que apenas é feito numa altura do ano e
propositadamente para festivais.

Este modelo de festival tem atraido a participagdo das maiores e mais prestigiadas agéncias de
todos os paises de lingua oficial portuguesa. Fazendo dos Prémios Luséfonos da Criatividade uma
premiagdo impar e de prestigio a nivel internacional.

Desta forma, cada edicdo anual é composta por trés edicoes quadrimestrais. A ultima edicdo
quadrimestral decorre em paralelo com o Festival Anual dos Prémios Luséfonos, onde sdo entregues

os prémios de Agéncia e Produtora do Ano Luséfonas em todas as dreas da comunicagdo, bem
como em cada um dos paises participantes.

Calenddrio

Inscricoes O1de setembro

Early bird O1de setembro
25% 30 de setembro

Early bird O1de outubro
10% 30 de outubro

Fimdas
Inscricoes 27 de novembro

Evento 10 de dezembro
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Inscricoes

a. Abrangéncia - Os Prémios Luséfonos da Criatividade estdo abertos a todas as agéncias,
profissionais, estudios e produtores que tenham sede em paises de lingua oficial portuguesa:
agéncias de publicidade, agéncias de design, agéncias digitais, agéncias de activagdo e eventos,
agéncias de mediaq, produtoras, freelancers na drea dos processos de comunicagdo comercial e
marcas.

b. Veicula¢ao - Todo os materiais inscritos devem ter a sua primeira ou ultima veiculacdo até ao ano
anterior ao momento das inscrigoes. Projetos em vigor no ano passado e ano corrente & edigdo a
decorrer. A qualguer momento, os jurados bem como a organizagdo do festival podem solicitar
provas da veiculagdo dos projectos que devem ser emitidas pelo anunciante ou pelo meio.

c. Propriedade Intelectual / Direitos de Autor:

¢ A organizagdo do Festival pode, a qualgquer momento, questionar quanto aos direitos de autor bem
como se o anunciante permitiu a inscricdo de cada projecto sob pena de a peca ndo ser aceite. Os
participantes autorizam e sdo inteiramente responsdveis pela exibicdo das pecas inscritas a
CONCUISO.

» Todos os projetos inscritos no Briefing Aberto pertencem integralmente & marca patrocinadora do
quadrimestre em questdo. Desta forma, a marca estd autorizada a utilizar as ideias/ imagens/ texto
criativo submetidos para fins préprios.

d. Votacgoes - De modo a manter a objectividade e imparcialidade do painel de jurados, nenhum
case/apresentacdo deve conter o logdtipo ou nome da agéncia ou profissional que o criou. Estdo
excluidos desta regra os trabalhos inscritos nas subcategorias de Ativagdo de Auto-Promogdo.

e. Inscrigoes - As pegas a concurso devem ser em portugués ou, no caso de cases e trabalhos
internacionais devem vir acompanhados de legenda. O pagamento das pegas inscritas deve ser
feito até ao primeiro dia de votagdes sob pena de ndo ser aprovado e votado pelos jurados. A
inscricdo deve ser feita respeitando os direitos de autor de forma a respeitar a verdade criativa no
momento da atribuicdo dos prémios.

f. Qualquer incumprimento nas regras acima descritas incorre a pena de eliminagdo do Festival sem
a respectiva premiagdo. O valor da inscricdo ndo serd restituido.
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Processo _
de Inscricao

O processo de inscricdo € muito fdcil, rdpido e intuitivo através de uma plataforma online. Os
projectos so6 serdo considerados para votacdo apds serem validados na plataforma pela equipa dos
Prémios Luséfonos da Criatividade, apds serem confirmados todos critérios de regulamentagdo. No
caso de existir alguma irregularidade na inscrigdo, a equipa dos Prémios Luséfonos da Criatividade
entrard em contacto com a entidade que inscreveu o projecto.

a.Inscrigdo online - Para poder iniciar o processo de inscrigdo, € necessdrio fazer o registo através da
plataforma presente no site dos Prémios Luséfonos da Criatividade indicando todos os dados
identificados como obrigatdrios (Tipo de Participante, Email, Password, Empresa, Pais, Nome de
Contacto e Telemodvel. Se a entidade responsavel pela inscrigdo pretender factura, deve também
preencher os dados de facturagdo.

» Apds feito o login é possivel comecgar a carregar os trabalhos através do formuldrio de inscrigdo
seguindo as instrucoes.

e Deve ser seleccionada a categoria e subcategoria onde o projecto serd inscrito. A equipa dos
Prémios Lusdéfonos da Criatividade estd certificada para ajudar, em qualguer momento, na escolha
da categoria e/ou subcategoria mais adequada a cada projecto sendo que ndo se responsabiliza
pela ndo premiagdo do projecto.

« E possivel adicionar um pequeno briefing sempre que a entidade responsdvel pela inscricdo
considere pertinente.

« E obrigatdrio submeter uma imagem de resumo do projeto, em Jpg no formato 1920x1080px.

e No caso dos ficheiros mp4 terem mais de 40mb, é possivel colocar o URL para o YouTube ou
qualquer outra plataforma de streaming. O URL pode ser utilizado para qualquer outro material
digital que a entidade responsadvel pela inscrigdo considere pertinente para a avaliagdo.

« E possivel, em cada inscricdio, colocar os devidos créditos (Account Manager, Copy, Designer,
Director, Director Criativo, Director de Arte, DOP, Executive Creative Director, llustrador, Produtor,
Produtor Executivo e Outros)

 Para qualquer duvida referente ao processo de inscricdo, deve entrar em contacto com a equipa
dos Prémios Luséfonos da Criatividade através de paulo.santos@lisbonawardsgroup.com



b. Valor dalnscri¢ao
VALOR DAS INSCRICOES - O valor base de inscricdio de cada peca por categoria é de 190€.

» Ao valor das pecas serd acrescida a taxa de IVA em vigor (para o caso de inscricoes
feitas por entidades portuguesas)

« As inscrigoes serao apenas validadas apds o seu pagamento.
« As inscri¢des no Briefing Aberto estdo isentas de qualquer custo.

FORMAS DE PAGAMENTO - O pagamento das pegas inscritas pode ser feito através de PayPal (que
aprova o pagamento automaticamente na plataforma) ou através de transferéncia bancdria.

» No caso de optar pelo pagamento através de PayPal acresce uma taxa de 5% ao valor da inscrigdo.
» No caso de optar pela transferéncia bancdria estes sdo os dados que necessita:

Magnisense Unipessoal LDA.
IBAN: PT50 0033 0000 45493712660 05

DESCONTOS

« Early Bird - A data limite de inscrigdo para usufruir do desconto de Early Bird serd anunciado no site
www.premioslusofonos.com no momento de abertura das inscrigdes.

e Desconto de Quantidade - Caso uma agéncia na mesma edigdo quadrimestral inscreva 10 ou mais
pecas, terd um desconto de quantidade perfazendo o valor por pega de 180€, 20 ou mais pecgas, 170€,
30 ou mais pegas, 160€ e 40 ou mais pegas, 150€. (este desconto acumula com outros descontos em
vigor)

e Outros descontos - Os sdcios dos nossos parceiros institucionais (podem ser vistos no nosso
website) tém 5% de desconto nas suas inscrigdes (este desconto de 5% acumula com o desconto de
quantidade e com o desconto do early bird a ocorrer no momento da inscrigdo).

¢.Regras e Notas Importantes

e No caso de um projecto ser inscrito por mais do que uma entidade na mesma categoria e/ou
subcategoriq, serd dada primazia a entidade que mais se aproximar da categoria em questdo (por
exemplo, num projecto inscrito na categoria de Filme, serd dada prioridade ao projecto inscrito pela
produtora que produziu a pe¢a). No caso de esta regra ndo se aplicar, serd dada primazia ao projecto
gue tiver primeiramente sido inscrito.

e Apds a cerimonia de entrega de prémios, os certificados serdo enviados via email para todos os
vencedores, devidamente identificados com nome de projeto, nome de agéncia/cliente, categoriq,
sub-categoria e tipo de troféu, de forma totalmente gratuita.

¢ O envio dos troféus fisicos para os vencedores tem um custo de envio varidvel (a cargo do
vencedor), consoante a localidade do mesmo. S6 poderdo ser pedidos troféus do ano de inscrigcdo
corrente. Assim que os troféus chegam ao pais de destino, ficam imediatamente a cargo dos
vencedores.

Para mais informagoes entre em contacto com a nossa equipa.
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Categoriase
Sub categorias

®
Filme
Filme para TV | Filme para Cinema | Filme para Redes Sociais | Filme Web | Filme Pre-Roll Web | Documentdrio
Branded Content | Branded Content Live TV | Branded Content Stream TV | Branded Content Formato curto |
Filme Viral | Filme de Turismo | Spot Interactivo para TV | Spot Interactivo Web | Auto-promogdo de Agéncia ou
Produtora | Campanha

Imprensa
Anuncio Imprensa Formato Normal | Antincio Imprensa Formato Especial | Branded Content Imprensa |
Utilizacdo de tecnologia em Imprensa | Campanha de Imprensa

Y 4 (]
Radio
Spot de Radio | Sport de Radio Web | Branded Content em Rddio | Branded Content Live em Radio | Utilizagcdo
de tecnologia em Rddio | Auto-Promogdo de Agéncia ou Produtora em radio | Campanha de Radio

Outdoor

Outdoor Normal | Outdoor Formato Especial | Outdoor Interactivo | Outdoor Digital | Poster | Auto-promogdo
de Agéncia ou Produtora em Outdoor | Campanha em Outdoor | Branded Content em Outdoor | Utilizagdo de
tecnologia em Outdoor

L] "~ L] LY L] L]
Inteligéncia Artificial
Uso de Inteligéncia Artificial em Filme | Uso de Inteligéncia Artificial em Outdoor | Uso de Inteligéncia Artificial
em Digital | Uso de Inteligéncia Artificial em Redes Sociais | Uso de Inteligéncia Artificial em Radio | Uso de
Inteligéncia Artifical em Live Marketing | Uso de Inteligéncia Artificial em Evento | Uso de Inteligéncia Artificial
em Relagdes Publicas | Campanha Multi-Meios com recurso a Inteligéncia Artificial | Campanha
integralmente realizada com Inteligéncia Artificial | Uso de Inteligéncia Artifical em Data Marketing

E-commerce

Jornada do Consumidor | Campanha de E-commerce em Web Store | Campanha de E-commerce fora da
Web Store | Campanha de E-commerce em Marketplace | Site de e-commerce | App de E-commerce |
Campanha Multi-Meios de E-commerce | Estratégia de E-commerce | Campanha de E-commerce de Natal |
Campanha de E-commerce de Pdscoa | Campanha de E-commerce de Carmaval | Campanha de
E-commerce de Ano Novo | Campanha de E-commerce de Black Friday | Campanha de E-commerce de
Boxing Day | Campanha de E-commerce de Cyber Monday | Uso de Data em campanha de E-commerce

Creators

Reach Orgdnico e Influéncia | Creators Cross-Channel Storytelling | Colaboragdo com Creators | Integragdo de
Creators em Campanha Multi-Meios | Uso de Creators em Medias tradicionais (TV, Radio, Imprensa, Outdoor..)
| Uso de Creators para criacdo de comunidade de marca | Uso de fundador ou CEO como embaixador da
marca



[ ] (]
Digital
Site | Mini-Site | Formato Publicitario Web | Formato Publicitdrio Web Interativo | Experiéncia do utilizador em
digital | Branded Content Digital | Auto-Promogdo de Agéncia ou Produtora em Digital | Campanha Web |
UX/Usability | Melhor uso de RV/RA | Data Driven Criatividade | Data Driven Targeting | Data Storytelling | Data
Technology | Uso de Real-Time Data | Integragdo de Data em Campanha Publicitdria | Uso de Metaverso em
Campanha Publicitdria | Realidade Emergentes e Novas Tecnologias | Transformagdo Digital

Mobile

Aplicagoes Mobile de Servigos e Utilitdrios | Aplicagdes Mobile para Empresas | Site Mobile | Campanha
Publicitaria Mobile First | Formato Publicitario Mobile | Programa de Marketing Relacional Mobile | Uso de
Mobile nas Redes Sociais | Jogos Mobile | Auto-Promogdo de Agéncias ou Produtoras em Mobile | Branded
Content Mobile | Activagdo de Marca com recurso a Mobile | Campanha de Instagram | Campanha de
Snapchat | Campanha de TikTok

Social Media

Melhor uso das redes sociais em tempo real | Post isolado | Campanha em redes sociais | Responsabilidade
Social nas Redes Sociais | Melhor uso de redes sociais em situacdo de crise | Branded Content nas Redes
Sociais | Campanha Viral em Redes Sociais

[ ~
Ativacao de marca
Ativacdes na Via Publica | Guerrilha | Ativagdo de Patrocinio | Ativagdo Low-Budget | Ativacdo de
Auto-Promogdo de Agéncia ou Produtora | Langamento de Produtos | Ativagdo em Eventos e Congressos |
Ativacdo em Festivais de Musica

Shop Marketing

Ativagdo no Ponto de Venda | Ativagdo Digital no Ponto de Venda fisico | Ativagdo no Ponto de Venda com
recurso a tecnologia | Marketing Relacional no Ponto de Venda | Retail Media | Sales Promotion | Campanha
exclusiva de Retalhista

[ ] »y (]
Eficacia
Eficacia em Campanha Digital | Eficdcia em Mobile | Eficdcia em Eventos | Eficdcia em Ativagdo e Live
Marketing | Eficdcia em Design | Eficdcia em Relagdes Publicas | Eficdcia em Campanha Publicitdria ATL |
Eficacia em Campanha Multi-Meios | Eficdcia em Patrocinios | Eficdcia em Uso de Creators | Eficdcia em
Social Media | Eficdcia em Planeamento de Media

Eventos

Evento Empresarial | Evento Desportivo | Evento Cultural | Evento de Marca | Evento de Responsabilidade
Social | Evento Low-Budget | Evento de Auto-Promogdo de Agéncia ou Produtora | Evento Multi-Espacos |
Patrocinio em Evento | Evento B2B | Evento Interno | Evento Ar Livre | Festival de Musica | Festival de Cinemal |
Festival de Literatura | Festival de Gastronomia | Festival de Bebida Alcodlica | Festival de Bebida NGo Alcodlica
| Eventos de Grandes Dimensoes | Evento de Marketing Territorial | Campanha | Langamento de Produtos

[ ]
Design
Branding | Design Grdfico Poster | Design Editorial | Design Editorial Digital | Design Corporativo | Namming |
Design Grdfico Material de Comunicagdo | Imagem corporativa | llustragdo | Sinalética | Tipografia | Design de
Pack / Embalagem | Design de Produto | Design de Web | Design em Ponto de Venda | Design em
Auto-Promogdo de Agéncia ou Produtora | Design Mobile/APP | Design Formato Especial | Rebranding | Design
Experencial | Design de Stands



Media

Melhor uso de media em imprensa | Melhor uso de media em TV | Melhore uso de media em Rddio | Melhor uso
de media em Outdoor | Melhor uso de media em formato web | Melhor uso de media em redes sociais | Melhor
uso de media low-budget | Melhor use de media em Auto-promogdo de Agéncias ou Produtoras | Melhor uso
integrado de Media

~ ~y (]
Relacoes Publicas
Gestdo de influéncia | Gestdo de crise | Relagcdio com os Meios de Comunicagdo Social | Comunicagdo Interna |
Média Espontdnea em Campanha de Publicidade | Plano de Relagdes Publicas low-budget | Auto-Promogdo
em Relagdes Publicas | Campanha Politica | Campanha Governamental | Campanha ONG | Public Affairs

Producdaode filme

Fotografia | Realizagdo | Diregdo de Arte | Guido | Diregdo de Atores | Produgdo Integral | Pés-Produgdo
Animagdo | Pés-Produgdo Efeitos Especiais | Pés-Produgdo Edigdo | Low-Budget (até 5000€)

Producao de audio
Uso de Musica Original | Uso de Musica Adaptada | Efeitos Sonoros | Jingle | Audio-Craft em Spot de Radio |
Audio-Craft em Filme | Uso de Tecnologia em produgdo Audio | Locugdo | Pés-producdo Audio | Edigdo Audio

[ ] [ )
Marketing Direto
Marketing Directo Impresso | Marketing Directo Video | Marketing Directo Experimental | Marketing Directo
Web | Inovagdo em Marketing Directo | Marketing Directo na Via Publica | Marketing Directo Low-Budget

Briefing Aberto
Estudante (com menos de 30 anos) | Jovem Criativo (com menos de 30 anos) | Talento Lusdfono (com maisde
30 anos)

Formatos a inscrever
jpg, mp4 ou pdf



Categorias
Setgga IS

1. Bancq, Seguros & Servigos Financeiros
2. Tecnologia & Telecomunicagoes

3. Grande Consumo & Retalho

4. Restauracdo & Lazer

5. Desporto, Fitness & Gaming

6. Viagens & Turismo

7. Automavel, Mobilidade & Industria

8. Imobiliario & Construcdo

9. Meios de Comunicacdo & Auto-Promocao
10. Energiq, Utilities & Setor Publico

M. Impacto Social

12. Cultura & Educacdo

13. Sustentabilidade

14. Moda & Luxo

Formatos ainscrever
jpg, mp4 ou pdf
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Jurados &
Votacoes

O juri estd dividido em 13 categorias (mais a categoria de Briefing Aberto) e votam em todos os
projectos inscritos nas respectivas subcategorias. A escolha do panel de jurados respeita as
seguintes regras:

» NGo existir mais do que um membro de cada agéncia em cada categoria
» NGo existir mais do que um membro da mesma network em cada categoria
e Estar representado, pelo menos um membro de cada pais luséfono

O painel de jurados é soberano nas suas decisdes e a organizagdo dos Prémios Lusdfonos da
Criatividade ndo interfere de forma alguma na votagcdo a ndo ser em casos em que seja necessdrio
esclarecer qualquer aspecto que respeite ao regulamento. Cabe ao Presidente de Juri de cada
categoria estabelecer os critérios de votacgado.

O juri vota online cada uma das pecas e, apenas em casos de empate ou na decisdo do Grand Prix de
cada categoriq, serd solicitada a intervengdo do presidente de juri.

Os membros do painel de jurados ndo podem votar em pegas apresentadas pelas suas agéncias.
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Prémios
O painel de jurados vota de forma a atribuir Shortlist, Bronze, Prata, Ouro e Grand Prix, podendo optar

por ndo atribuir qualquer prémios se considerar que o projecto ndo preenche os padroes de
exigéncia.

Ndo existe qualquer obrigatoriedade ou numero maximo de prémios a atribuir em cada categoria.

Os resultados serdo apenas divulgados nas cerimoénias quadrimestrais de premiagdo. Em data e
local a anunciar pela organizagdo e, posteriormente nas plataformas online e através dos media
partners.

Os trabalhos inscritos sdo premiados com Shortlist, Bronze, Prata, Ouro e Grand Prix.

No Festival Anual serdo distinguidas as agéncias do ano de cada pais e luséfonas, respeitando os
pontos acumulados ao longo dos 3 quadrimestral respeitantes a cada biénio do Festival.

As categorias de premiagdo anual sdo:

« Agéncia de Publicidade

¢ Agéncia de Design

« Agéncia Digital

» Agéncia de Activagdo e Eventos
¢ Agéncia de Media

e Produtora

e Cliente

e Network

Para efeitos de premiagdo no Festival Anual, serd publicada uma tabela de pontuagdo (ranking) no
final de cada edi¢do quadrimestral.

¢ Shortlist -10 pontos

e Bronze - 30 pontos

¢ Prata - 60 pontos

e Ouro - 120 pontos

¢ Grand Prix - 160 pontos






