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CONTEXTO

O ActivoBank foi o primeiro Banco digital portugués que nasc
forma como os consumidores se relacionam com a ¢
assumiu uma postura diferente da banca trc
burocracias desnecessarias € com uma cc

pensado para quem valoriza a
permitindo gerir tudo de forry

Alem de uma estrutura jus
e de Disponibilizacdo de
uma oferta completa que
Contas pacote (Planos AE
Habitacdo, Automovel, For

Em termos de comunicacdo

comunicar de forma difere

associado a diversos humorist
riedade e a posicionar-se

Bank




BUMBA NA FOFINHA

Bumba na Fofinha € o nome artistico de Mariana Cabirc
conteudos portuguesa. Tornou-se conhecida atra '
aborda o quotidiano e temas sociais com humc C
trabalho destaca-se pela autenticidade
abordagem sem filtros. '

Ver exemplo de campanhac

LUANA DO BEM

Luana do Bem & uma hu
comecou no stand-up € no
Criou projetos proprios e € cor
pessoais e sociais. Em 2024 la
da sua vida com uma abordage

axemplo de campanha co

Bank



VASCO ELVAS

Vasco Elvas € formado em Economia, mas trocou uma carr
dois anos no Reino Unido, onde fez stand-up no circui
Portugal com a sua participagdo no 5 Para a Mei
formatos como Quadro Actual e Jogo pelc

Ver exemplo de campanha conr

GUILHERME GEIRIN

Guilherme Geirinhas € h
relevantes da comédia port
formatos digitais, com um hu
videocast Bom Partido, onde ¢

Ver exemplo de campanha co
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QUEME A GERACAO ACTIVO?

E uma geracdo para quem a convers
Que valoriza liberdade, trans
atitude. E que ndo se ider
aproximar-se de forma for

Queremos ideias que fale
Ideias que reflitam a for

Acreditomos gque ninguée
desafiomos-te a pensares ¢
a faca querer Abrir Conta no




OBJETIVO DA CAMPANHA (COMUNICACA

v/ Reforcar a ligacdo emocional €
v Posicionar o ActivoBank ¢

V' Gerar identificagdo com

OBJETIVO COMERCI/

v/ Aberturas de Conta-o0C

Bank



TARGET

v/ Jovens entre os 18 e os 28 anos que estdo a vi
decisodes financeiras;

v/ Pessoas que valorizam independér

v Uma geracdo que prefere e

TOMETERRITORIO

v Genuino
v Atual

v/ Confiante, sem arrogdncic

v Cool sem esforco

Humano, transparente e pro

Bank



0 QUENAO PODES FAZER

X Linguagem bancdria tradic
X Promessas vagas;

X Clichés publicitdarios;

X' Discursos aspirocionai

X Expressoes legalmente
do mercado, a mais alta «




O QUEDEVE SER ENTREGUE

v Ideia criativa central (con
v/ Racional criativo: porque
v/ Storyboard de um filme
v Exemplos de aplicacéo

v Proposta de influenciadc

Nao é necessario apresentar planos
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ESTENAOEUI

EUMCO
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MOSTRA-NOS (
PODE FAZERF
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